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LES COMPÉTENCES  
DE L’OFFICE  
DE TOURISME  
DE COLMAR  
ET SA RÉGION

1 .

-

-

-

C O M P É T E N C E S  O B L I G AT O I R E S

C O M P É T E N C E S  O P T I O N N E L L E S

-

CADRE LÉGISLATIF

Les intercommunalités auxquelles la compétence tourisme a été 

transférée, comme Colmar Agglomération, peuvent instituer des 

-

sition stratégique dans l’organisation 

touristique des territoires. Il se situe 

à l’interface : 

LE RÔLE D'UN 
OFFICE DE TOURISME
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OFFICE 
DE TOURISME

COLMAR  
AGGLOMÉRATION

SOCIO 
PROFESSIONNELS

CLIENTÈLE  
TOURISTIQUE HABITANTS

Pour les Collectivités,  
l’intercommunalité 

-

teur privilégié pour aider à prendre 

les bonnes décisions.

-

-

-

-

Pour les touristes

privilégié pour réussir son séjour.

-

-

-

de celui-ci.

-

-

-

Pour les prestataires  
touristiques du territoire

-

teur privilégié pour valoriser, déve-

lopper et promouvoir l’offre des pres-

tataires du territoire.

-

-

-

-

-

-

-

Pour les habitants

de loisirs du territoire et contribue à 

la connaissance du territoire par les 

habitants.
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LE TERRITOIRE DE COMPÉTENCE

CONSEIL D’ADMINISTRATION 
 

UNE GOUVERNANCE ENTIÈREMENT RENOUVELÉE EN 2020

Membres de droit
Conseillers communautaires

Représentant de la CCI Alsace  
Eurométropole Délégation de Colmar

UMIH et représentants des hôteliers 
restaurateurs

 

BUREAU 
Membres élus  
en septembre 2020

Président Eric LOESCH

1er Vice Président  
Jean Jacques BETTER

2nd Vice Président  

Alexandre BOMO

Secrétaire Nadia HOOG

Secrétaire adjoint  

Sylvie MEYER

Trésorier Olivier ZINCK

Trésorier adjoint 
 Raphaël KEMPF 

Assesseurs  

Jacques GEISMAR  

Céline KERN  

Jacques MULLER

Membres actifs
Représentants des Propriétaires  
et des copropriétaires de meublés 
de tourisme

Représentants  
des commerçants

C O LMAR

C HÂT E AU  
DU  HO HL AN DSB O U RG

E N T RÉ E  
DE  L A  VALLÉ E 

DE  M UN ST E R

3  É P IS

RO U T E  DE S  V IN S 
D ’ALSAC E

PL AI N E  
DU  R I E D

BASE  
N AU TIQUE

NIEDERMORSCHWHIR

WINTZENHEIM

WETTOLSHEIM

COLMAR

SAINTE-CROIX-EN-PLAINEHERRLISHEIM-PRÈS-COLMAR

SUNDHOFFEN

ANDOLSHEIM

FORTSCHWIHR

MUNTZENHEIM

HORBOURG-WIHR

BISCHWIHR

JEBSHEIM

WICKERSCHWIHR

PORTE DU RIED

INGERSHEIM

ZIMMERBACH

TURCKHEIM

WALBACH

HOUSSEN
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UNE ORGANISATION PROTÉIFORME 
POUR RÉPONDRE À TOUTES SES MISSIONS

Animations  
diverses  

dont numériques

Visites guidées

PRO M O T IO N  E T  C O M M UN ICAT IO N  
DE  L A  DE STIN AT IO N

AN IM AT IO N S 
TO U RIST IQUE S

Média

Opérations de promotion 
(supports de communication, 

salons, workshops…)

Sites Web

Colmar fête  
le Printemps

Festival  
International  

de Colmar

Marchés  
de Noël  

de Colmar

www.tourisme-colmar.com

www.turckheim.com

www.noel-colmar.com

www.printemps-colmar.com

www.festival-colmar.com

www.colmar-congres.com

Ingénierie touristique
(accompagnement,  

labélisation, structuration  
de l’offre…)

Rencontres périodiques

Presse : TV/Radio

Bloggueurs 
Influenceurs

Réseaux sociaux

Vers le grand public

Vers les TO/agences

Supports d’accueil

AGE N C E  
RÉ C E PT IV E

C O LM AR  
C O N V E N T IO N  B U RE AU

Promotion  
de la destination Affaires

Individuels
Groupes

Individuels
Groupes

AC C UE IL

AN IM AT IO N  DU  RÉ SE AU  
DE S  S O C IO PRO F E S S IO N N E LS

OFFICE DE TOURISME 
DE COLMAR ET SA RÉGION

Organisation réceptive

Grands événements,  
leviers d’attractivité  

touristique

Bureau  
d’information  
touristique  
de Turckheim

Bureau  
d’information  
touristique  
de Colmar
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Colmar fête le Printemps
-

-

-

-

-

du  pro-

de Colmar et sa région prend en charge l’organisation de trois des manifestations phares de l’agglomération colmarienne.

Le Festival International  
de Colmar 

-

Spivakov,

-

-

-

 

•  La présence des musiciens qui gé-

-

marchands colmariens.

 consommés par les mu-

-

merces colmariens.

•  Environ  qui as-

 à une 

 par 

nombreuses. 

-

-

gional

UNE PARTICULARITÉ : LES GRANDS ÉVÈNEMENTS TOURISTIQUES
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Les Marchés de Noël de Colmar

1,2 millions
de visiteurs

6
Marchés de Noël

45% des stands
proposent des produits alimentaires

81% des stands
sont tenus par des entreprises 
alsaciennes

370 200
nuitées

1,95 millions
de repas servis

180
exposants

106 millions d’€
de retombées économiques 
sur Colmar agglomération
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Des investissements touristiques soutenus pour une 
offre de qualité
Contrairement à nombre de cœur d’agglomération de taille moyenne 

fait le choix d’une certaine qualité urbaine de son centre-ville par 

une approche globale dont le tourisme est une composante. Le pa-

trimoine a été préservé, rénové, mis en valeur et animé. 

L’offre touristique, et sa qualité, est un élément majeur du dévelop-

pement de la consommation touristique d’un territoire : elle consti-

tue l’essentiel de l’attractivité d’une destination. Le développement 

de l’offre est donc primordial et il passe par l’investissement.  

Entre 2014 et 2016, ce sont en moyenne 29 millions d’euros  

(+16% par rapport à la période 2011-2013) qui auront été chaque 

année dans les infrastructures touristiques de l’agglomération, 

dont 18 millions d’euros rien que dans l’hébergement marchand.

LE TOURISME, UN POIDS ÉCONOMIQUE 
IMPORTANT POUR L’AGGLOMÉRATION

Un poids social  

-

-

 pour les col-

500 millions d’euros  
de dépenses touristiques  
et 2,5 millions de nuitées 

-

-

UN SECTEUR 
ÉCONOMIQUE 
FORT

2 .
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Part de l’offre touristique dans l’offre du centre-ville de Colmar

-

-

-

-

-

La crise sanitaire :  
d’importants dégâts dans  
le secteur touristique,  
encore mal chiffrés

-

 avec 

Dominante commerciale  
du centre-ville de Colmar

Source : expertise terrain AID

Mixte
Résident
Tourisme
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Évolution des taux d’occupation de Janvier à Décembre 2020  
dans l’hôtellerie de chaîne de Colmar Agglomération  
(Source : MKG_destination - Janvier 2021 / Données non disponibles pour Avril 2020)

87,8%

40,3%

Décembre
2019

Janvier
2020

Février
2020

Mars
2020

Avril
2020

Mai
2020

Juin
2020

Juillet
2020

Août
2020

Septembre
2020

Octobre
2020

Novembre
2020

Décembre
2020

39,6%

12,1% 11,7%

30,7%

41,0%

C O N F I N E M E N T C O N F I N E M E N T

39,6%

31,6%

10,2%
16,1%

2,5%

Taux d’occupation
dans l’hôtellerie de chaîne  
de Colmar Agglomération

C O N F I N E M E N T C O N F I N E M E N T

Évolution du taux d’occupation en points pour 2020  
par rapport à l’année 2019 dans l’hôtellerie de chaîne  
de Colmar Agglomération 
(Source : MKG_destination - Janvier 2021/ Données non disponibles en Avril 2020)

Colmar Agglo Alsace Grand Est

10
12/19 01/20 02/20 03/20 04/20 05/20 06/20 07/20 08/20 09/20 10/20 11/20 12/20

0

-10

-20
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-40

-50

-60

-70

-80

67%
2019

23%
2020
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CA Colmar Agglomération Alsace

106

2018T3 2018T4 2019T1 2019T2 2019T3 2019T4 2020T1 2020T2 2020T3

104

102

100

98

96

94

92

90

88

-

-

-

Effectifs salariés dans le secteur Hôtel, Café, Restaurant 
de Colmar Agglomération (source ADIRA 2021)

Les effectifs du 3ème trimestre 2018 au 3ème trimestre 2020 

(base 100 au 3ème trimestre 2018)

 

er 

-

-

Commerce en Alsace en 2020

57%
des commerçants
ont enregistré une baisse  
de la fréquentation physique 
en décembre 2020

38%
des commerçants
ont observé une baisse  
du panier moyen

77%
des commerçants
ont observé une forte 
baisse du chiffre  
d’affaire au 1er semestre
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Nombre de lits touristiques en Grand Est 
(Source : ARTGE 2020/OTC)

COLMAR 
AGGLOMÉRATION

Mulhouse Alsace 
Agglomération

Grand ReimsMetz MétropoleEurométropole  
de Strasbourg

14 018
8 187

42 468

9 028
14 908

L’agglomération de Colmar regroupe  
au total 14 908 lits marchands

-

UNE OFFRE D’HÉBERGEMENTS TOURISTIQUES 
IMPORTANTE ET DIVERSIFIÉE

Répartition des lits marchands dans l’agglomération de Colmar 

Hôtels 

32 %

Lit en locations 

49 %

Campings 

11%

Auberge  
de jeunesse

1 %

Résidences  
de tourisme

7 %

lits marchands
14 908

82%
des lits marchands
se concentrent sur l’hôtellerie 
et la location de meublés/gîtes
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Une offre hôtelière qui monte en gamme

de Colmar,

Des hébergements  
qui se concentrent sur  
certaines zones

L’offre globale d’héberge-

ment tend à se concentrer 

sur un petit périmètre (le 

centre historique de Col-

mar). Un deuxième pôle 

existe autour de l’aéroport 

et du parc exposition.  

Les hôtels de l’aggloméra-

tion de Colmar sont essen-

tiellement localisés dans la 

zone d’activités de l’aéro-

port de Houssen (et du Parc 

des expositions) et bien-sûr 

dans la partie historique de 

la ville.

Seulement 3 résidences de 

tourisme (bien moins qu’à 

Strasbourg et qu’à Mul-

house) sont recencées.

Une offre en campings 

(et assimilés) importante 

existe également autour 

de la ville de Colmar : deux 

aires de stationnement 

pour camping-cars (Hor-

bourg-Wihr et près du port 

de plaisance) et un camping 

à Horbourg-Wihr, une aire 

de stationnement, un cam-

ping à Turckheim et un autre 

camping à Sainte-Croix en 

plaine. 

Une auberge de jeunesse 

est proche du centre-ville.

En 2020, l’agglomération de Colmar comptait 4 795 lits  
dans l’hôtellerie dont 62% classés en 3, 4 ou 5 étoiles 
(Source INSEE 2020)

Nombre moyen de chambres par catégorie hotelière  
dans l’agglomération de Colmar (Source INSEE 2020)

NC 1 étoile 2 étoiles 3 étoiles 4 étoiles 5 étoiles

42

1 139

1 732

762

100

1 020

NC 1 étoile 2 étoiles 3 étoiles 4 étoiles 5 étoiles

42

114

9195100102
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-

-

UNE FRÉQUENTATION CROISSANTE 
DEPUIS 10 ANS ET QUI S’INTERNATIONALISE

Évolution des nuitées hôtelières depuis 2010  
dans l’agglomération de Colmar (Source INSEE)

Nuitées France Nuitées Internationales Nuitées totales

43%

57%

2010

700 238
754 310

2011

43%

57%

750 448

2012

43%

57%

792 248

2013

47%

53%

824 049

2014

47%

53%

868 508

2015

46%

54%

963 461

2019

53%

47%

913 524

2018

52%

48%

924 268

2017

48%

52%

851 330

2016

45%

55%

Taux d’évolution  
des nuitées générées  
sur les plateformes  
AirBnb et Abritel  
entre 2018 et 2019 
(Source :  AirDna modélisée  
par ARTGE)

CHÂLONS-EN-CHAMPAGNE

+49%

MULHOUSE

+39%

GERARDMER

+38%

REIMS

+43%

COLMAR

+34%

NANCY

+23%

TROYES

+21%

METZ

+23%

STRASBOURG

+8%
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-

-

PORTRAIT DE NOS CLIENTÈLES

Répartition des nuitées hôtelières dans l’agglomération de Colmar 
en 2019, par nationalité (Source INSEE)

47%53%
453 398510 063

FRANCEINTERNATIONAL

CHINE 2% | 19 011 nuitées

ROYAUME-UNI 2% | 20 269 nuitées

PAYS-BAS 2% | 20 952 nuitées

ETATS-UNIS 3% | 28 545 nuitées

ESPAGNE 3% | 32 190 nuitées

ITALIE 4% | 38 502 nuitées

BELGIQUE 6% | 57 485 nuitées

SUISSE 7% | 66 475 nuitées

ALLEMAGNE 11% | 103 278 nuitées

TURQUIE 1% | 8 764 nuitées

DANEMARK 1% | 7 778 nuitées

SUÈDE 1% | 6 777 nuitées

AUTRICHE 1% | 6 523 nuitées

LUXEMBOURG 1% | 6 429 nuitées

JAPON 1% | 6 271 nuitées

RUSSIE 1% | 5 480 nuitées

Les thématiques les 
plus demandées jusqu’à 
présent aux comptoirs 

de Colmar et sa région

NOËL

ŒNOTOURISME

HISTOIRE  
ET PATRIMOINE

GASTRONOMIE
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-

-

-

LES HABITANTS : DE VRAIS AMBASSADEURS 
DE LA DESTINATION

LE TOURISME D’AFFAIRES À COLMAR, 
UN SEGMENT À VALEUR AJOUTÉE 
MAIS EN MUTATION

Le tourisme d’affaires en 2018 à Colmar  
(Source : partenaires du tourisme d’affaires - Traitement par Observatoire Régional du Tourisme du Grand Est)

Envergure de l’événement Locale Régionale Nationale Internationale

127
événements 
accueillis

participants journées
572 860 605 299

43%

8%

38%

11%

0%

4%

76%

19%

0%

4%

74%

21%
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-

-

-

-

-

mener dans les prochaines années va donc dans le sens 

-

-

UNE PERCEPTION DU TOURISME
PAR LA POPULATION LOCALE
CONTRASTÉE

-

-

-

78%
des Colmariens
pensent que les Marchés 
correspondent à l’identité 
alsacienne et colmarienne

50%
des Colmariens
trouvent que les Marchés  
de Noël occasionnent  
des nuisances dans leur  
vie quotidienne

87%
des Colmariens
apprécient la présence 
des Marchés de Noël
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DIAGNOSTIC

3 .

20

FORCES  
F A C T E U R S  I N T E R N E S 

FAIBLESSES  
F A C T E U R S  
I N T E R N E S 

Grande visibilité internationale  

Un patrimoine architectural remarquable 

Offre évènementielle riche

 

 

Offre qui peine à se renouveler  

sous certains angles 

Manque d’infrastructures  

pour le tourisme d’affaires 

Manque de de sécurisation  

et de valorisation sur  

les itinéraires cyclables

Offre culturelle parfois perçue  

comme élitiste

 

 

 

 

 

 

 

-



Importante concurrence sur le segment  

tourisme d’affaires

 Agacement des locaux envers  

un tourisme non-maitrisé

Évolution des comportements de consommation  

de nos clientèles : plus durable et numérique 

MENACES  
F A C T E U R S  E X T E R N E S 

Colmar, Capitale des Vins d’Alsace 

Exploiter certaines thématiques pour rajeunir les  

clientèles (Street Art, brassicole, romantisme) 

Dynamique de renforcement des mobilités  

douces (vélo) 

Tourisme d’affaires : clientèle qui dépense,  

perspectives de croissance sur certaines niches 

OPPORTUNITÉS  
F A C T E U R S  E X T E R N E S 

 

-

 

 

 

 

commercial local
21

 

 

 

 

 

alsaciens

 

 



CIBLES

4 .
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LA FRANCE

La France
Les marchés européens
Les marchés intercontinentaux

La France reste notre marché principal.  

Les régions prioritaires dans nos 

actions sont :

 

  

 

-

Grand-Est

Rhône Alpes

Hauts de France

Ile de France

Colmar  
et sa région
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LES MARCHÉS EUROPÉENS

Allemagne

Belgique

Suisse

ItalieEspagne

Royaume-uni

Pays-Bas

FAMILLE CSP+COUPLE

CIBLES SOCIO-DEMOGRAPHIQUES PRIORITAIRES
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USA

Canada

Japon

LES MARCHÉS INTERCONTINENTAUX
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PART DE MARCHÉ RELATIVE

O F F R E

O F F R E
VEDETTE - EN CROISSANCE

O F F R E
EN LANCEMENT

FAIBLE OU À RENFORCER MATURE ET RECONNUE
O F F R E

PO
TE

NT
IE

L 
DE

 C
RO

IS
SA

NC
E 

DE
 L

A 
TH

ÉM
AT

IQ
UE

UNE DESTINATION AU POSITIONNEMENT MARKETING À FORT POTENTIEL

ROMANTISME
ŒNOTOURISME

MARCHÉS DE NOËL

HISTOIRE ET PATRIMOINE

GASTRONOMIE

SHOPPING

MARCHÉS ET PRODUCTEURS LOCAUX

PRINTEMPS ET MARCHÉS DE PÂQUES

SPORTS DE PLEINE NATURE

RANDONNÉE

ECOTOURISME

STREET CULTURE

BIEN-ÊTRE

TOURISME DE MÉMOIRE

VIE NOCTURNE

SITES CULTURELS ET MUSÉAUX

CYCLO TOURISME

CYCLO FAMILLE

CULTURE RÉGIONALELUXE

TOURISME D’AFFAIRES

TOURISME BRASSICOLE

CYCLO SPORTIF



-

 de la crise 

-

-

-

-

STRATÉGIE  
DE DÉVELOPPEMENT 
TOURISTIQUE 

5 .
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Une stratégie co-construite avec les nombreux partenaires de l’OT et de Colmar et sa région 

 

 

 

 

 

 

AXE 1 
FAIRE PROGRESSER  

COLMAR ET SA REGION  
COMME UNE DESTINATION  

DE TOURISME DURABLE

AXE 3 
ACCOMPAGNER 

L’ADEQUATION ENTRE  
L’OFFRE ET LA DEMANDE

AXE 2 
CAPITALISER SUR LES  

MARQUEURS CULTURELS  
DU TERRITOIRE POUR EN FAIRE 

LES LEVIERS PÉRENNES  
DE LA DESTINATION

MARCHÉS PRIORITAIRES 

France 

 |  

|  | 

Allemagne

O B JE C T IF S C IBLE S

Belgique

Suisse 

MARCHÉS SECONDAIRES 

Espagne

Canada

Japon

A X E S  DE  TR AVAIL
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RÉPONDRE À LA DEMANDE CLIENT ET STRUCTURER
UNE OFFRE TOURISTIQUE DURABLE 

IMPULSER ET ACCOMPAGNER LE DÉVELOPPEMENT DES 
DÉPLACEMENTS DOUX

FAVORISER UNE CONSOMMATION TOURISTIQUE FAITE DE 
CIRCUITS COURTS ET LOCAUX

dans les communes

-

-

VALORISER ET PROMOUVOIR UNE OFFRE TOURISTIQUE
EN SYNERGIE AVEC LES HABITANTS

ADAPTER LES GRANDS ÉVÉNEMENTS TOURISTIQUES OR-
GANISÉS PAR L’OT

marges de progression

ENCOURAGER LES HABITANTS À ÊTRE DES AMBASSA-
DEURS DE LEUR PATRIMOINE

-

AFFIRMER LE POSITIONNEMENT RURBAIN 
DE LA DESTINATION

CONSTRUIRE LES PROCESSUS D’ÉCHANGE AVEC TOUS 
LES TERRITOIRES DE L’AGGLOMERATION

METTRE EN PLACE LES OUTILS DE MÉDIATIONS ADAPTÉS 
À L’ESPACE COMMUNAUTAIRE

-

AXE 1 
FAIRE PROGRESSER COLMAR ET SA REGION COMME UNE DESTINATION 
DE TOURISME DURABLE

Le tourisme durable prend pleinement en compte les impacts économiques, sociaux et environnementaux, ac-

tuels et futurs de ce secteur d’activité. L’avenir du secteur touristique à Colmar et son agglomération exige 

aujourd’hui une prise en compte de la totalité de ces facteurs en favorisant notamment la sensibilisation des 

voyageurs au respect de l’environnement et de sa population. 
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AXE 2 
CAPITALISER SUR LES MARQUEURS CULTURELS DU TERRITOIRE POUR EN FAIRE 
LES LEVIERS PÉRENNES DE LA DESTINATION

Les grands marqueurs identitaires du territoire que sont la culture, le patrimoine, les arts de vivre, la gastrono-

mie, les vignobles sont autant d’atouts naturels et qui résonnent déjà puissamment dans l’esprit des visiteurs. 

Poursuivre leur structuration, accompagner les démarches qualité et ancrer la communication sur ces aspects 

IMPOSER “COLMAR, CAPITALE DES VINS D’ALSACE”
COMME LEADER ŒNOTOURISTIQUE DE LA RÉGION

POURSUIVRE LA STRUCTURATION DE L’OFFRE ŒNOTOU-
RISTIQUE SUR L’AGGLOMÉRATION

 

-

VALORISER ET PROMOUVOIR “COLMAR, CAPITAL DES 
VINS D’ALSACE”

-

FAIRE DE LA GASTRONOMIE LE PENDANT NATUREL 
DE L’ŒNOTOURISME

ADAPTER LA COMMUNICATION 

-

FAIRE DÉCOUVRIR LA RICHESSE ET LA DIVERSITÉ DES 
SAVOIR-FAIRE
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RÉFLÉCHIR ET STRUCTURER L’INTÉGRATION DE LA
CULTURE ALSACIENNE DANS L’OFFRE 

DIVERSIFIER PROFONDEMENT L’OFFRE DE VISITES 
GUIDEES SUR LE TERRITOIRE POUR MIEUX Y INCLURE 
CULTURE ET COUTUMES ALSACIENNES

VALORISER LE DIALECTE ALSACIEN DANS L’OFFRE ET LA 
COMMUNICATION

CONFORTER UN TOURISME CULTUREL EN ADÉQUATION
AVEC L’IDENTITÉ LOCALE

VALORISER LA CULTURE COMMUNE DE L’ESPACE RHÉNAN

VALORISER ET PROMOUVOIR L’ENSEMBLE DES PATRI-
MOINES RELIGIEUX

-

RENFORCER LA SYNERGIE MISE EN PLACE AVEC LES 
MUSÉES

CONSERVER L’AUTHENTICITÉ DES GRANDS 
ÉVÉNEMENTS COLMARIENS ORGANISÉS PAR L’OT

FAVORISER L’EMPRISE LOCALE DES DISPOSITIFS

FAVORISER LES PROCESS ARTISANAUX

CONSERVER ET VALORISER L’ADÉQUATION AVEC LES 
VALEURS DU TERRITOIRE
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AXE 3 
ACCOMPAGNER L’ADÉQUATION ENTRE L’OFFRE ET LA DEMANDE 

son agglomération à niveau national et international.   

FAVORISER LA VENUE DE CLIENTÈLES 
À HAUTE VALEUR AJOUTÉE

POSITIONNER COLMAR AGGLOMÉRATION COMME DESTI-
NATION DE TOURISME D’AFFAIRES RECONNUE

-

POURSUIVRE LE PROCESSUS D’ANALYSE CONTINUE DES 
L'ÉVOLUTIONS DES CLIENTÈLES

commerciale

-

-

ACCOMPAGNER ET VALORISER LES PROJETS STRUCTU-
RANTS ET INNOVANTS

-
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DÉVELOPPER LA SYNERGIE ENTRE ET AVEC LES
DIFFÉRENTS ACTEURS TOURISTIQUES DU TERRITOIRE,
NUMÉRIQUE COMME RELATIONNELLE

ACCENTUER LE LIEN AVEC ET ENTRE LES PARTENAIRES 
SOCIOPROFESSIONNELS

-

RÉFLÉCHIR ET STRUCTURER UNE OFFRE TOURISTIQUE 

ASSURER DES RESSOURCES PROPRES À L’OT AFIN DE 
PÉRENNISER SON ACTION

-



 

de Colmar et sa région

8 rue kleber

68000 COLMAR - FRANCE

Tél. : +33 (0)3 89 20 68 92

info@tourisme-colmar.com

 

facebook.com/colmar.alsace

twitter.com/Colmar_tourisme

youtube.com/Ot-colmarFr

instagram.com/colmar_tourisme

www.tourisme-colmar.com


